TROY GYM

Kampanya Kriterleri

1. Hedef Kitle Kriterleri

*Demografik Kriterler: Yas, cinsiyet, egitim durumu, medeni durum vb.

«Cografi Kriterler: Sehir, bolge veya Ulke bazl sinirlamalar

«Davranissal Kriterler: Alisveris aliskanliklari, sadakat programina Uyelik, gegmis satin alma
verileri

2. Zaman Kriterleri

+Kampanyanin baslangic ve bitis tarihleri

*Kampanyanin belirli glinler veya saatler icin gegerli olup olmamasi (6rnegin, hafta sonu
indirimleri)

3. Kullanim Ktriterleri

*Kampanyanin kac kez kullanilabilecegi (tek kullanimlik, sinirsiz kullanim, belirli bir kullanim
sayisi vb.)

«Kullanim sekli (online aligveris, fiziksel magazada gecerli olup olmamasi)

*Diger kampanyalarla birlestirilebilme durumu

4. Finansal Kriterler

*Minimum veya maksimum harcama tutari

*Kampanya kapsaminda sunulan indirim veya avantaj miktari (yizde indirim, sabit tutar
indirimi, taksit avantaji vb.)

-Odeme ydntemi sartlan (kredi karti, nakit, havale ile 5deme vb.)

5. Uriin ve Hizmet Kriterleri

*Kampanyanin yalnizca belirli Grinlerde veya hizmetlerde gecerli olup olmamasi
+Stok siniri veya belirli bir Grin grubu ile sinirli olup olmamasi

*Marka veya kategori bazli kisitlamalar

6. Katihm Sartlari

*Kampanyaya katilmak icin belirli bir Gyelik veya abonelik gerekip gerekmedigi
*Kampanyaya dahil olmak igin yapilmasi gereken islemler (6rnegin, bir form doldurma, belirli
bir kod girme)



